
Singapore la porta di accesso all’ASEAN 

 



2014 

1980 



Il Paese nei ranking internazionali 

• 1st Citta’ al mondo come 
destinazione per gli investimenti 
(Fonte: Business Environment Risk 
Intelligence (BERI)) 

 

• 1st Paese al mondo per facilita’ 
nel fare business (Fonte: Doing 
Business 2014 Report) 

 

• 2nd Citta’ piu’ competitiva al 
Mondo (Fonte: World Economic 
Forum 2014/15) 

• 2nd Paese al Mondo per difesa 
della proprieta’ intellettuale 
(Fonte: World Economic Forum 
2013/14)  

 

• 1st Paese in Asia per mancanza di 
corruzzione (Fonte: IMD World 
Competitiveness Yearbook in 
2013/14) 

 

• 2nd Paese in Asia per stile di vita 
(Fonte: World Economic Forum) 



Composizione Etnica 

74.2

9.2
13.3

3.3

0

10

20

30

40

50

60

70

80

Etnie

Cinesi

Indiani

Malesi

Altri

http://www.google.com.sg/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=W6ynQ0H3RpX6jM&tbnid=ZS3ltYmQt5C_mM:&ved=0CAUQjRw&url=http://memory.singaporeshots.com/displayimage.php?album=112&pid=2751&ei=vaNGUtGzFsWqrAe4jYGYBg&bvm=bv.53217764,d.bmk&psig=AFQjCNE6oHit1KzXOmedAI50HhFweqW05A&ust=1380447455046014


P
o
p

o
la

z
io

n
e
 T

o
ta

le
 

P
o
p

o
la

z
io

n
e
 R

e
si

d
e
n

te
 

A
re

a
 T

o
ta

le
 

P
IL

 2
0

1
4
 

5.3 Milioni (Forza Lavoro = 3.6 Milioni) 

3.81 Milioni (cittadini e residenti permanenti) 

712 Km² 

+2.9% 

60.000 USD 
R

e
d

d
it
o
 

P
ro

-
ca

p
it
e
 

Dati paese 
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Le principali crescite nel 2014 

Finanza e Assicurazioni 7.70% 

ITC 3.60% 

Costruzioni 3% 

Business Services 2.90% 

Manifatturiero 2.60% 

Altri Servizi 2.40% 

Vendite all'ingrosso e Retail 1.70% 

Trasporto e Stoccaggio 1.70% 

Hotel e Ristorazione 1.10% 



Singapore in Italia 



18 Accordi di libero scambio con 24 Paesi 



 

 

 

 

FTA EU – Singapore 
 

Il 16 dicembre 2012 si sono conclusi I negoziati per l’accordo di libero scambio 

Unione Europea – Singapore 

 



Import Export 



Imports / Exports 



Top 5 Trading Partners 



Opportunita’ Commerciali: Settore Costruzioni 
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Opportunita’ Commerciali: Settore Costruzioni 



Spesa relativa al settore costruzioni, dal 2013 al 2018 (dati %) 

Opportunita’ Commerciali: Settore Costruzioni 



Percentuale di spesa settore costruzioni nel 2005 

Opportunita’ Commerciali: Settore Costruzioni 



Percentuale di spesa  settore costruzioni nel 2020 

Opportunita’ Commerciali: Settore Costruzioni 



Opportunita’ Commerciali: Settore Biomedicale e   

       Ospedaliero 

 Negli ultimi vent’anni, Singapore si e’ 
posizionata come il centro principale in 
Asia per la produzione farmaceutica .  

 

 6.6 % degli Investimenti Esteri nel Paese, 
sono diretti al settore Biomedicale.  

 

 In totale il settore farmaceutico 
contribuisce al 20.5% del valore totale 
del settore manifatturiero.  

 

 Spesa Governativa in crescita: 4 Billion 
SGD (2011) – 7.5 Billion SGD (2014) 

 

  

 Dal 2014 al 2020, 11.000 nuovi posti 
letto 

 

 2 Nuovi Policlinici entro il 2017 e altri 4 
Policlinici entro il 2020 

 



Un settore in crescita: Turismo 

 Secondo il Singapore Tourism Board, nel 

2014 sono arrivati a Singapore oltre 15 

Mln di turisti (Popolazione Totale del 

Paese 5.3 Mln).  

 

 >65.000 dall’Italia (+27%).   

 

  

 

 

  YoY 

  2014 

Standard Average 

Occupancy Rate (AOR) (%) 87 

Revenue per Available Room 

(Revpar) ($) 126.54 



Settore Luxury 

 

• Singapore e’ il 5 mercato al mondo per lo shopping (dopo Francia, UK, 
Italia e germania) 

• Grazie ad un reddito Pro Capite di 60.000 USD/annuo (3th Reddito Pro 
Capite al Mondo dopo Qatar e Lussemburgo), il Paese mantiene una forte 
concentrazione di High Net Worth Individuals 

• Il Paese ha una forte capacita’ di attrarre turisti che si recano nella citta’ 
stato, prevalentemente per fare shopping (Indonesia, Malesia, Cina, 
Australia…) 

• I distributori Singaporiani hanno accesso al mercato APAC 

 
 



Ultimo arrivo settore luxury furniture 

Casa GESSI 

 









TOP 10 Visitatori  Quota Crescita rispetto al 2014 

Indonesia 19.3 9.1 

Cina 16.1 24.8 

Malesia 78.1 8.9 

Australia 7 4.2 

India 6.5 3.5 

Giappone 4.8 19 

Filippine 4.7 -2.8 

USA 3.4 7.3 

Thailandia 3.3 -4 

Honk Kong 3.2 -4.9 

Altri 25.7 11.1 

TOTALE 100 +9.5 

Turismo e Business Generato 



 



MALESIA 
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30.6 Milioni 

13.3 Milioni 

330,000Km² 

+5% 

10,526 USD 
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FDI 



IMPORT: TOP 10 prodotti 

Prodotto Percentuale sul totale 

E&E Products 27.7 

Petrolio Raffinato e derivati 11.1 

Prodotti Chimici 8.6 

Macchinari e componentistica 8.4 

Attrezzatura settore Trasporti 6.5 

Prodotti Manifattueriri (settore Metalmeccanico) 6.3 

Prodtti in Ferro e Acciaio 4 

Olio grezzo 3.4 

Prodotto settore ottico 2.7 

Cibi Conservati 2.4 

CRESCITA TOTALE +7% 



IMPORT: TOP 10 prodotti 

Prodotto Percentuale sul totale 

E&E Products 32.9 

Petrolio Raffinato e derivati 9.1 

LNG  8.2 

Prodotti Chimici  6.6 

Olio di Palma 6.4 

Olio Grezzo 4.4 

Prodotti Manifattuerieri (Settore Metalmeccanico) 3.9 

Macchinari e componentistica 3.8 

Prodotti settore ottico 2.9 

Gomma 2.6 

CRESCITA TOTALE +2.4% 



Produzione e Consumo Petrolifero in Malesia  



Medical Devices 

Crescita Settore Medico Sanitario: da USD 1.2 Miliardi nel 2008 a USD 3.7 miliardi nel 
2020, con una crescita annua del 9.5%. 

 

Richiesta di Apparecchiature Mediche: Crescita del 15.9% annuo equivalente a USD 2.8 
Mld tra il 2014 e il 2017. 

 

Il Turismo Medicale e’ uno dei principali driver sel settore farmaceutico e dell’industria 
ospedaliera malese. Il Turismo Medicale ha visto un aumento del 51% in termini di 
fatturato e del 63% in numero di pazienti tra il 2010 e il 2012 (MHTC, press 
release, April 29, 2013). 

 

 

       miti.gov.my 



INDONESIA 
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Dati Paese 
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249 Milioni 

55 Milioni 

1,904,569 km² 

+5.2% 

3.475 USD 



2013 

 

• 16sima economia del mondo 

 

• 45 Mln di abitanti appartenenti alla 
classe consumatori 

 

• 53% della popolazione localizzata in 
citta produttive in cui viene generato il 
74% del PIL 

 

• 0.5 Trillioni USD totale potenzialita’ di 
business in consumer; servizi; 
agricoltuta 

2030 

 

• 7ma economia del mondo 

 

• 135 Mln di abitanti appartenenti alla 
classe consumatori 

 

• 71% della popolazione localizzata in 
citta produttive in cui viene generato 
l’86% del PIL 

 

• 1.8 Trillioni USD totale potenzialita’ di 
business in consumer; servizi; 
agricoltuta 

 



Una popolazione giovane 

• Meta’ della popolazione ha meno di 30 anni 

• Nel 2013 vi erano 72.7 Mln di persone connesse a internet, entro il 2016 

saranno 102.8 Mln 

• La percentuale di popolazione che utilizza uno smartphone e’ passata da 

4.8% nel 2011 a 30% nel 2015 

• E-Commerce Market e’ uno dei settori con la crescita piu alta al mondo, da 

4 Mld USD nel 2012, si aspetta raggiunga I 25Mld USD nel 2016, con 49 

Mln di utenti. 

• Jakarta e’ la capitale mondiale di Twitter con 2.4% dei tweet mondiali 

• 64 Mln sono I profili facebook attivi in Indonesia (5th Facebook Market al 

mondo) 

 
 



Sviluppo Strategico 2015 - 2019 

Mantenere una piena autonomia sul settore agroalimentare, acqua, 

energia al fine di favorire la sicurezza nazionale. 

 

Rafforzare la logistica, specialmente I collegamenti marittimi. 

 

Sviluppare il sistema dei trasporti cittadini (Urban Mass Transport 

System). 

 

Completamento delle infrastrutture di base. 
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La spinta dell’urbanizazzione 

Fonte: mckinsey.com  



Luxury in South East Asia 


